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WAS IST PRODUCT MEDIA?

Product Media ist eine Sonderwerbeform mit ungeahnten
Maglichkeiten - jenseits des Ublichen Media-Geschafts.
Im Grunde genommen geht es um “Werbung auf anderen

Produkten”. Doch die Mdglichkeiten dieses Cobrandings

sind verbllffend - wenn man es richtig anpackt ...

RAUS AUS DER MASSE

AuBergewohnliche und Uberraschende Werbeformen erleben

einen Boom. Die Grunde liegen auf der Hand. Im Kampf um
Aufmerksamkeit bei den Zielgruppen gewinnen die Strategien
abseits der uberfluteten Kommunikationskanale mehr und
mehr an Bedeutung. Als einer der neuesten Wege zu den Ziel-

gruppen hat sich jetzt Product Media auf die werbliche Land-
karte gesetzt. So kann die Zielgruppe um vieles praziser

ins Visier genommen werden. Das verspricht bessere Kontakt-

qualitat, mehr Effizienz und neue kreative Moglichkeiten. Und

das Beste: Mit den richtigen Partnern kénnen die Kosten auf

ein Minimum reduziert werden.
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DIREKT INS AUGE DER
ZIELGRUPPE

Mit der Auswahl des werbetragenden Produktes steuern Sie
lhre Werbung mit auBerster Prazision - genau ins Herz lhrer
Zielgruppen.

ZUM BEISPIEL:

e Nutzenorientierte Steuerung: Product Media bei verwandten
und sich erganzenden Produkten, auch branchenubergreifend.

® Geografische Steuerung: Product Media bei regional
distribuierten Produkten (zum Beispiel bei Mineralwasser-

oder Limonadenflaschen).

e Millieuorientierte Steuerung: Product Media bei Produkten,
deren Kauf etwas Uber Einkommen, Praferenzen oder

Affinitat verrat.

Die werbetragenden Produkte gehen durch die Hande lhrer
Zielpersonen. Die Kontaktintensitat ist deutlich langer als bei
vielen anderen Werbeformen. Das gibt Raum fur treffende,
werbliche Botschaften und bietet vielfach die Moglichkeit direkte
Response-Aufforderungen damit zu verbinden.
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FLOORGRAPHICS SORGEN FUR DEN
RICHTIGEN AUFTRITT

Sichern Sie sich eine exklusive Flache in lhrem Warengang direkt
vor lhrer Regalplatzierung. Sie steigern so merklich den Abverkauf
Ihrer Produkte und heben sich von Ihren Mitbewerbern ab und
verschaffen sich dadurch den entscheidenden Wettbewerbsvor-
] sprung.
q vesme
w2 : Verlangern Sie die Kontaktprasenz lhrer klassischen Kampagnen
bis direkt vor das Regal, an dem die Kaufentscheidung fallt und

starken Sie dadurch lhre Markenprasenz und lhren Absatz.

Den Gestaltungsmaglichkeiten sind keine Grenzen gesetzt und
bieten Spielraum fur Kreativitat.

Kampagne Dinkelacker:

,lch ziehe ein absolut positives Fazit aus der Floorgraphics-Aktion:
Einerseits aufgrund der signifikant gestiegenen Abséatze in den
Aktionsmarkten und andererseits aufgrund der guten Zusammen-
arbeit und der von der ISM AG gezeigten Flexibilitat vor Beginn

der Aktion. Auch die Umsetzung vor Ort war sehr gut. Das alles
hat mir von Anfang an ein gutes Geflhl gegeben.”
Christian Malzer
Leiter Key-Account Management
Dinkelacker-Schwaben Brau GmbH & Co. KG
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WAS MILCH SO
WERTVOLL MACHT

Milch! Der Multipack an EiweiB, Mineralstoffen und Vitaminen ist
fur die Ernahrung unverzichtbar. Genau dies macht die Milchtite
so wertvoll. Jeden Tag steht sie auf Einkaufszettel und Kuchen-
tisch. Damit schiebt sich die Werbebotschaft taglich ins Blickfeld.

Milch farbt ab! Milch tut gut. Nur wenige Nahrungsmittel haben
solch ein unerschutterlich positives, gesundes Image wie die Milch.
Wer auf der Milchtute wirbt, profitiert davon. Ein ideales Umfeld fur
verwandte oder erganzende Produkte. Aber auch fir alle anderen
Werbebotschaften.

Ein kraftiger Schluck Reichweite. So reichhaltig wie die Milch,
so hoch ist die Reichweite des Mediums Milchtute: Mit drei
bundesweit distribuierten Handelsmarken als Partner konnen
uber 30 Millionen Milchtlten pro Quartal belegt werden. Die

vorgesehene Werbeflache befindet sich auf der Seite der Packung.
lhre Botschaft fallt also schon am POS jedem Kaufer ins Auge.

Premium Marken bieten wir gerne auf Anfrage an!
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MESSAGE ON A BOTTLE

Wasser! Nur wenige Menschen verbringen einen Tag ohne den
Griff zu einer Flasche Mineralwasser. Danach steht sie meist noch
lange auf dem Kuchentisch, auf dem Tresen, auf dem Fernseh-
oder Schreibtisch.

Beispiel Chipsfrisch. Eine der ersten nationalen Kampagnen
auf Mineralwasserflaschen war die Suche nach dem Chipsfrisch-
GenieBer im Jahre 1999. Und gleich mit stolzer Auflage. Etwa

10 Mio. Etiketten bundesweit wurden an den Flaschen angebracht.
Herr Maukisch, Marketingleiter bei funny-frisch war begeistert:
,Durch Product Media sind wir mit unserer Botschaft direkt bei
einer Verzehrsituation prasent gewesen. Das hat unserer Geniefer-
Suche einen erstaunlichen Drive gegeben.”

Beispiel Reise Quelle. Messbarer Erfolg bei Reise Quelle! Um
den neuen Sommer-Katalog zu promoten, schaltete die Reise
Quelle in Baden-Wirttemberg 4-6 Wochen mit einer Auflage von

ca. 2 Mio. Etiketten. Da zu diesem Zeitpunkt keine anderen Werbe-
maBnahmen ergriffen wurden, konnte man die Resonanz anhand
der Service-Hotline beurteilen.
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BACKERTUTEN ALS
WERBETRAGER

Warum auf Béackertiiten? Werbung auf Backertlten ist
effizient und preiswert! Die Backertute ist eines der wenigen
Werbemedien, welche noch auf dem Tisch des Endverbrauchers
landen. Dazu kommt, dass diese Tute mehrfach genutzt wird, also
mit mehrfachem Werbeeffekt belegt ist.

Tageszeitungen werden nur noch von 50 % aller Haushalte
abonniert. An 40 % aller Briefkasten ist der Aufkleber “keine
Werbung” angebracht.

Also nutzen Sie diesen unkonventionellen Weg und erreichen
Sie lhre Zielgruppe in lhrem gewohnten Umfeld. Uber 18.000

Filialen konnen national mit Ihrer Werbung beliefert werden.

Abgebildete Mustertiten wurden vom Lieferanten zur Verfligung gestellt!
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COOLE WERBUNG

Eiskalter Genuss. Bei sommerlichen Temperaturen ist
Eis-Schlemmen angesagt. Die eiskalte Sommerspezialitat
soll fur Erfrischung sorgen. Eis wird nicht nur an den
verschiedensten Orten genossen, es scheint auch die
unterschiedlichsten Menschen zu verbinden: Ob Jung oder
Alt, Sportler oder Bewegungsmuffel, erfolgreiche Geschafts-
frau oder Lebenskunstler, Eisliebhaber finden sich tber alle
Schichten, Altersklassen und Personenkreise hinweg.
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Werben Sie gezielt! Das Werbemedium Eisbecher ist
national in GroBstadten nach freier Wahl buchbar. Als eine
der ersten Kampagnen wurden in Minchen 400.000 Eisbecher
mit dem Slogan Coole Fliegen. Zur Abkiihlung ans Meer
ab 29,- Euro der CONDOR Fluggesellschaft umgesetzt.
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GLASKLARE WERBUNG

Glas ist lebendig - beseelt von Brillanz und Asthetik, in seiner
Formgebung und Wirkung immer wieder neu und faszinierend.
Profitieren auch Sie vom positiven Image dieses Mediums.

Werbung auf Glasern! |hre Botschaft wird in [hrem Wunsch-
gebiet, in mindestens 30 Szene-Restaurants, -Cafés und -Bars pro
Ort, mit einer Mindestauflage von ca. 5.000 Softdrink-Glasern
platziert (verteilt auf 0,2 und 0,41 Softdrink-Glaser).

Das richtige MaB an Reichweite. Berlin, Frankfurt, Hamburg,
Koln, Leipzig, Minchen, Disseldorf, Dresden, Stuttgart, ...

Prasentieren Sie sich Ihrem Publikum an den angesagtesten Orten
in einem angenehmen Ambiente!
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AYRAN -
ZIELGRUPPEN VERSTEHEN!

Auf der Ayran-Verpackung eintauchen, bei der heiBen
Zielgruppe auftauchen. ISM Product Media bietet die
Maglichkeit, exklusiv auf dem turkischen Getrank Ayran der
Marke Baktat Werbeflachen zu platzieren.

Eine groBe Zielgruppe! Spatestens seit Kaya Yanar wissen
wir, dass in Deutschland ca. 2 Millionen Turken sowie 700.000
sogenannte Deutschtlrken (Turken der dritten Generation, die in
Deutschland geboren wurden) leben. Diese riesige Zielgruppe ist
hinsichtlich ihrer Bedirfnisse sehr homogen und zeichnet sich
neben der Heimatverbundenheit durch ein groBes Kaufinteresse
und Markenbewusstsein aus (ca. 17 Mrd. Euro Kaufkraft pro Jahr).

Beispiel eines Kampagnenansatzes: So konnte beispielsweise
ein ,Billigflugunternehmen”, welches seit neuestem auch den
Flughafen Antalya anfliegt, dies sicherlich mit groBem Erfolg den

in Deutschland wohnenden Turken zielgerecht anbieten. Aufgrund
dieser segmentorientierten Werbeaktivitaten lasst sich neben
einer deutlichen Kostenreduzierung auch eine hohe Responserate
seitens der Adressaten erzielen. Eine ethno-kulturelle Marktseg-
mentierung fuhrt somit zu einer deutlich hoheren Effektivitat der
eingesetzten Werbemittel.
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FERRARI-PROMOTION

Ferrari! Der Inbegriff eines automobilen Traumes. Kein anderes
Fahrzeug zieht die Blicke so auf sich wie ein Ferrari, ein Fahrzeug,
welches schon aufgrund seiner Seltenheit fir Aufsehen sorgt.

Kampagnenplanung. Mobilitat, Flexibilitat und Schnelligkeit
ermoglichen unseren Kunden maBgeschneiderte Kampagnen auf
einem Fahrzeug, welches garantiert nicht in der Masse untergeht.
Die Einsatzmoglichkeiten fur Unternehmen und Markenartikel

sind vielseitig. Hierzu gehoren Produktlaunches, Neueroffnungen,
Messen und Events, ebenso wie langfristig angelegte WerbemaB-
nahmen.

Aktionsplanung. Durch eine gezielte Routenplanung erhohen
wir die Kontaktintensitat und Kontaktqualitat und steuern die
Werbebotschaft direkt ins Herz lhrer Zielgruppe. Der Ferrari
erreicht lhre Zielgruppe in Innenstadten, Discotheken, auf Messen
und Events und in werbefreien Zonen (z. B. Autobahnen, Raststat-
ten, Schulen).

Promotion-Team. Selbstverstandlich ist das Fahrzeug auf
Wunsch mit einem Promotion-Team ausgestattet, welches die
Kommunikation mit Ihrer Zielgruppe sucht.
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GROSSE FLACHE -
GROSSE WIRKUNG!

Jeder kennt sie, jeder sieht sie! Riesenrader sind auf dem
Rummel nicht wegzudenken. Mit ihrer stattlichen Erscheinung
sind sie auf jedem Fest ein Hingucker.

Aufmerksamkeit. Die Werbeflache ist durch ihre standige
Bewegung ein Blickfang und erreicht hiermit in einem bis
dato werbefreien Umfeld direkt die Besucher der jeweiligen
Feste. Hierfur wird das Riesenrad mit einem luftdurchlassigen
Gitternetz bespannt.

Reichweite. Je nach Fest und Stadt werden bis zu 5 Millionen
Besucher in kurzer Zeit mit dem auBergewohnlichen Werbe-
medium angesprochen. Wahrend der Veranstaltung ermoglicht

das Riesenrad als weithin sichtbarer Werbetrager tagtaglich
eine Vielzahl von intensiven Kontakten - weit tber den Rummel-
platz hinaus - direkt in den Alltag der Menschen.
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UBER ISM

ISM steht fur Kreativitat, Flexibilitat und Zuverlassigkeit. Althergebrachte
Werbeformen und Konzepte suchen Sie bei uns vergeblich. Seit nun
mehr als 10 Jahren entwickeln und vermarkten wir auBergewohnliche
Werbeformen und suchen stets den passenden Werbetrager, um die
Zielgruppe der Produkte unserer Kunden mit einem AHA-Effekt zu
erreichen. Wir arbeiten effizient. Auch Sie kénnen es spuren. In der
Werbewirkung und beim Budget. Wir bieten echten Fullservice - kreativ
und konsequent.
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UNSERE WERBUNG IST
AUSGEZEICHNET

Dies war die Wasserflaschen-Kampagne der SMART fortwo
Promotion. Im Gegensatz zur herkémmlichen Werbung auf
Wasserflaschen wurde auf die Ruckseite des Vorderetikettes
die Werbung platziert, dadurch konnte man die Werbeflache
durch die Flasche mit einem VergroBerungseffekt betrachten.

Diese von der Firma ISM Product Media umgesetzte
Flaschenwerbung mit einem Innenseitendruck erhielt eine
Auszeichnung beim ADC Wettbewerb 2005.
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KONTAKT

Winschen Sie ein Angebot oder mochten Sie nahere
Informationen erhalten, kontaktieren Sie uns unter:

info@ism-media.net
www.ism-media.net

Fon +49 (0)721 15 17 44-50
Fax +49 (0)721 15 17 44-48

An der RaumFabrik 32
76227 Karlsruhe
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